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 ّنبٍخ ثؾض٢خ

 

:العلاهت التجبرٌت الوستىردة على سلىك الوستهلكٍن أثر  

 دراست تطبٍقٍت على السىق البحرٌنً

 
 

  خبلذ صبلح عبذ الرحون

 .َّْيخ اٍجؾش١ٔ –عبّؼخ اٍَْْيخ 

 :الولخص

ٍَْْيخ اٍؼشث٢خ ا رج٠ٖ اٍؼلاّـخ اٍزغبس١ـخ اٍْغـزٜسدح ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ف٠ ػَٞ اصشاٍزؼشف  إٍٞٙذفذ ٙزٗ اٍذساعخ 

رِ اخز٢بسِٙ ثطش١نخ ػؾٜائ٢خ، ٛمذ رٜفَذ اٍذساعخ ٍؼذد  ؽخـ 242ّيٜٕخ ّٔ أعش١ـذ اٍذساعـخ ػَـٞ ػ٢ٖــــخ ٛمذ  اٍجؾش٢ٖ١خ،

زج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍٖٜع، ٍرأص٢ش ٖٙبه  أٓ أْٙٚبّٔ اٍٖزبئظ 

أٓ ١زِ اخز ٕزـبئظ ثؼـ٢ٔ الاػزجـبس ٛالاعـزقبدح اٍذساعخ ثنشٛسح  أٛفذٛمذ  الاعزْبػ٢خ. ٛاٍؾبٍخ ٍذخٌ،ٛاْؤٌٙ، اٍٛاٍؼْش، ٛ

 .ّٖٚـب فـ٠ ػ٢َْـخ فـٖغ ٛرغـ١ٜل اٍْٖزغـبد اٍْؾ٢َخ

 

  اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ، عَٜه اٍْغزَٚو، اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١. :الوفتبحٍتالكلوبث 
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Abstract 

This study aimed to identify the effect of adopting the imported trademark on the behavior of 

consumers in the Kingdom of Bahrain. The study was conducted on a sample of 240 persons 

chosen randomly, and the study reached a number of results. The most important of which is that 

there is an effect of adopting the imported brand on consumer behavior for the variable of gender, 

age, qualification, income, and marital status. The study recommended that the results be taken 

into consideration and used in the process of making and marketing local products. 
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 الوقذهت .1

ؽ٢ـش أفــجؼ ٍــذٝ  اٍْٖزغ٢ٔ، ؽـذٗ اٍْٖبفغـخ ثـ٢ٔٛرٍو ثغجت زغ٢ـشاد عـش١ؼخ ٛػ٢ْنـخ ف٠ اٍؼبٍِ ا٢ٍُٜ ٍ رؾـٚذ اٍج٢ئـخ الامزقـبد١خ

١ؼـذ الاعـزٚلاه ػ٢َْـخ سٛر٢ٖ٢ـخ ١نــُٜ ثٚــب ا٥فــشاد دائْــب، ٛٙــٜ ٛ ،اٍْؾ٢َخ ٛاٍؼب٢ٍْخ اٍْغـزَٚي٢ٔ ّغْٜػـخ ٛاعـؼخ ّـٔ ا٥عـٜاك

عـضء ّـٔ ؽ٢برٖـب ا٢ّٜ٢ٍـخ، فيَٖـــب ّغـــزَٚيٜٓ ٕؼـــ٢ؼ فـــ٠ ّغزْـــغ ّؼ٢ـــبسٗ الاعـــزٚلاه، ١نـــُٜ اٍقـــشد ثزؾن٢نـــ٘ ٍٚـــزٗ  ١ْضـٌ

ٛثْـب أٓ اٍْغــزَٚو ١ؼزجـش  ، اٍؼ٢َْــخ ٍزَج٢ــخ ؽبعبرـ٘، اٍزــ٠ رزغ٢ــش ّــغ ّخزَـــ إٔــٜاع اٍْٖزٜعــبد، لاعــ٢ْب ثبرغــبع رؾــي٢لارٚب

ٖٚــبئ٠ ٍَْٖــزظ، فزقــ٢ِْ اٍجشٕــبّظ اٍزغــ١ٜن٠ ّــٔ مجــٌ اٍْؤعغــبد ١جــذأ ثذساعــخ ٛ فٚــِ عــَٜى٘، ؽ٢ــش أٓ ٙـــذف دساعـــخ اٍْغــزخذُ اٍ

ٛرؾ٢َـٌ ٙـزا اٍغـَٜه ٙـٜ اٍزٖجـؤ، فْـذ١شٛ اٍزغـ١ٜل ١غـؼٜٓ دائْـب ٛ ثؾـيٌ ؽض٢ـش إٍـٞ رنش١ـش ّــٔ ٙــِ اٍضثــبئٔ اٍــز١ٔ ١غــؼٜٓ 

 أٓثـــبٍشغِ  .ـزٗ اٍؾبعبد ٛاٍشغجبد، ّٛبٜٙ عـجت رقـشفِٚ ثبٍطش١نـخ اٍزـ٠ رقـشفٜا ثٚـب ٧ؽـجبع ؽبعـبرِٚ ٛسغجـبرِٚ، ّـب٠ٙ ٙ

ِّٖٚ مـبُ  ّؾذٛدا   ػذدا   أٓ إلا ّٜمــٜع اٍؼلاّــخ اٍزغبس١ــخ ٛرــأص٢شٗ ػَــٞ عــَٜه اٍْغــزَٚو مــذ رٖبٍٛــ٘ ػــذدا ّــٔ اٍجبؽض٢ٔ،

 ، (1999سصك، ) ػَـــٞ اٍغـــَٜه اٍؾـــشائ٠ ٍـــذٝ اٍْغـــزَٚو (ـٜسح اٍز٢ٖٙـــخ)اٍقــ ثؾـــيٌ ػَْـــ٠ ثزؾذ١ـــذ اصـــش اٍْبسىـــخ اٍزغبس١ـــخ

 ١نز٢ٖـ٘ أٍَْٖٓـزظ اٍـزٟ ١ش١ـذ  ٛرؾــ٢ش ّؼظــِ اٍذساعــبد أٓ اٍؼلاّــبد اٍزغبس١ــخ رــؤصش ثؾــيٌ ىج٢ــش ػَــٞ اخز٢ــبس اٍْغــزَٚو

 إٍـٞفـخ ّـب إرا ىـبٓ ٖٙـبه رـأص٢ش ٍَؼلاّبد اٍزغبس١ـخ اٍْغــزٜسدح ّٛـٔ ٖٙـب ١ـأر٠ دٛس ٙـزٗ اٍذاسعـخ ا ٍْؼش  .(2214ػجذ اٍقزبػ، )

 .ثؾيٌ ػبُ ا٥ٍجغخ اٍشعب٢ٍخ ثؾيٌ خبؿ ا٥ٍجغخػَـٞ عـَٜه اٍْغـزَٚي٢ٔ ٛػَـٞ مـشاس ؽـشائِٚ ف٠ مطبع  اٍجؾش٠ٖ١اٍغـٜك 

 هشكلت الذراست .1.1

رزغِ ثؼذد  أفجؾذؽ٢ش  ،خ رغ٢شاد ٛرطـٜساد ّزٜافَخ رؾٚذ اٍج٢ئخ الامزقبد١ ،ٛرؾش١ش ٛاٍْجبدلاد  ،ٕز٢غخ ٍلإقزبػ الامزقبدٟ

رٜاعــذ رؾــي٢َخ  اٍجؾش١ٖـ٠ؽ٢ــش ١ؾــٚذ اٍغــٜك  ،ىض١بدح اٍؼشك ٛاٍزنذُ اٍزيٍٖٜٜع٠، ٛاصد١ــبد ؽــذح اٍْٖبفغــخ  ،ّٔ اٍخقبئـ 

ــبس ٛ ــذ افــجؼ ّغــبً الاخز٢ ــزٍو م ــخ ّؾــٜٚسح، ٍ ــ٠ رؾْــٌ ػلاّــبد رغبس١ ـــٔ اٍْٖزٜعـــبد اٍْغـــزٜسدح اٍز اعــغ ثبٍٖغــجخ ّزٖٜػـــخ ّ

ـــٔ  ـــخ ، ّٛـ ـــزٗ اٍٖنطـ ـــٔ ٙـ ـــب ّـ ـــؼش  إطلامـ ـــأٟ عـ ـــبس   ٛثـ ـــخ ١خزـ ـــ٠   أٟ ػلاّـ ـــٜط ١نزٖـ ــخٍَْغـــزَٚو: أٟ ّٖزـ ـــبء  أ٢ْٙ امزٖـ

ؾش١ٖـ٠ اٍْٖزٜعــبد ثبٍٖغــجخ ٍَقـشد ، ّؾــيَخ اٍذساعــخ اٍزــ٠ ٕؾــٔ ثقــذد اٍن٢ــبُ ثٚــب رزؼَــل ثطج٢ؼــخ ارغبٙــبد اٍْغــزَٚو اٍج

 إُٔؾـٜ رـأص٢ش رجٖــ٠ اٍؼلاّــبد اٍزغبس١ــخ اٍْغــزٜسدح فــ٠ اٍغــٜك اٍجؾش١ٖـ٠ ػَــٞ عـَٜه اٍْغـزَٚي٢ٔ ،فٚـٌ ٙـ٠ ارغبٙـبد عـَج٢خ 

   إ١غبث٢خ

 هوٍت الذراستأ .1.1

 ٠َ١:ّٔ خلاً ّب  ا٢ْٙ٥خالاٙزْبُ ثذساعخ ٛفِٚ عَٜه اٍْغزَٚو ػب٢ٍْب ، ١ْٛئ ث٢بٓ ٙزٗ  رضا١ذ ف٠ اٍذساعخ ٙزا أ٢ْٙخ رزَخـ

ٛاٍؼٜاّـٌ اٍزـ٠ رـؤصش ػَـٞ مـشاس ؽـشائ٘  ّٛؼشفــخ ٕٜػ٢ــخ ارغبٙــبد اٍْغــزَٚي٢ٔ،، فٚــِ عــَٜه اٍْغــزَٚوٛ إظٚبس -1

 ب.ٍجغـخ ّٛؼشفـخ اصـش اٍْبسىـخ اٍزغبس١ـخ ػَـٞ مـشاس ؽـشائ٘ ٛػَٞ ى٢ق٢خ اخز٢بسٗ ٍَجذائٌ ٦ٍّٖٚ

ــــزَٚي٢ٔ ٍَْبسىــ -2 ــــبد اٍْغـــ ــــخ اٙزْبّـــ ــــٔ ّؼشفـــ ــــخ ّـــ ــــبد اٍزغبس١ـــ ــــ٠  ا٥ٍجغـــخـ ــــب٢١ش اٍزـــ ــــخ ٛاٍْؼـــ اٍشعب٢ٍـــ

 .١غزخذّٜٙب ػٖذ اخز٢بسِٙ ٍَْٖزظ

 .ّؼشفخ اٍقئبد اٍؼْش١خ اٍز٠ رزأصش ثؾيٌ ىج٢ش ثبٍؼلاّخ اٍزغبس١خ -3

 .ـل ثْضـــٌ ٙـــزا اٍْٜمٜعّـــٔ ٙـــزا اٍجؾـــش ػٖـــذ م٢ـــبِّٚ ثذساعـــبد رزؼَــ ٍلاعزقبدحفـــزؼ اٍْغـــبً ٍَجـــبؽض٢ٔ  -4

  :هذاف الذراستأ .1.1

 اٍزب٠ٍ: ٦ٍٙذافٍَٜفًٜ اٍذساعخ  رٚذف ٙزٗ

 .رـــأص٢ش اٍؼلاّـــخ اٍزغبس١ـــخ اٍْغـــزٜسدح ػَـــٞ اٍْغـــزَٚو اٍجؾش٠ٖ١ث٢بٓ  -1

 .اٍْٜعٜدح ف٠ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ا٥ٍجغخّذٝ ّؼشفخ اٍْغزَٚو ثبٍؼلاّبد اٍزغبس١خ ّٔ ث٢بٓ  -2

ــ -3 ــخ ّــذٝ ؽــشؿ اٍْغ ـــخ رغبس١ ـــٌ ّبسى ـــ٠ رؾْ ـــظ اٍز ـــٞ اٍْلاث ـــخ اٍؾـــشاء ثؾقـــٍٜ٘ ػَ ـــ٘ ثؼ٢َْ ـــذ م٢بّ ـزَٚو ػٖ

 .ّغزٜسدح

 هنهج البحث  .1.1
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ٚـزا اٍٖـٜع ّـٔ اٍذاسعـبد، ؽ٢ـش اٍْٖبعـت ٍ ا٥عـَٜةاُ ا٥عـَٜة اٍٜفـق٠ اٍزؾ٢ََـ٠، ٛٙـٜ اعـزخذ ٍَٜفًٜ ٍٖزبئظ اٍذساعـخ فنـذ رـِ

ٍؼْـٌ اعـزجبٕخ ٛرٜص١ؼٚـب ػَـٞ  ثب٧مبفخّٔ اٍيزت ٛاٍْغلاد اٍؼ٢َْخ ٛا٥ثؾبس، ع٢ؼزْذ اٍجبؽش ػَٞ ّقبدس اٍْؼَّٜبد اٍْخزَقخ 

 .اٍْغزَٚي٢ٔ ف٠ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١

  : فرضٍبث الذراست  .1.5     

 :ْؾيَخ اٍذساعخ رِ ٛمغ اٍقشم٢بد ا٣ر٢خٍ اعزٖبدا

ـــ٠ اٍؼلاّـــخ اٍزغبس١ـــخ اٍْغـــزٜسدح ثــ٢ٔ ّــذٝ رــأص٢ش رجٖ(  25.2ػٖذ ّغزٜٝ اٍذلاٍـخ ) إؽقبئ٢خلا ١ٜعذ فشٛك راد دلاٍخ   -1

 .رؼضٝ ٍْزغ٢ش اٍؼْش فــ٠ اٍغــٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَــٞ عـَٜه اٍْغــزَٚي٢ٔ

ثــ٢ٔ ّــذٝ رــأص٢ش رجٖـــ٠ اٍؼلاّـــخ اٍزغبس١ـــخ اٍْغـــزٜسدح (  25.2ػٖذ ّغـزٜٝ اٍذلاٍــخ ) إؽقبئ٢خلا ١ٜعذ فشٛك راد دلاٍخ  -2

 رؼضٝ ٍْزغ٢ش اٍذخٌ ــزَٚي٢ٔفــ٠ اٍغــٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَــٞ عـَٜه اٍْغ

ثــ٢ٔ ّــذٝ رــأص٢ش رجٖـــ٠ اٍؼلاّـــخ اٍزغبس١ـــخ اٍْغـــزٜسدح (  25.2ػٖذ ّغـزٜٝ اٍذلاٍــخ ) إؽقبئ٢خلا ١ٜعذ فشٛك راد دلاٍخ  -3

 فــ٠ اٍغــٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَــٞ عـَٜه اٍْغــزَٚي٢ٔ رؼضٝ ٍْزغ٢ش اٍْؤٌٙ اٍؼ٠َْ

ثــ٢ٔ ّــذٝ رــأص٢ش رجٖـــ٠ اٍؼلاّـــخ اٍزغبس١ـــخ اٍْغـــزٜسدح (  25.2اٍذلاٍــخ )ػٖذ ّغـزٜٝ  إؽقبئ٢خلا ١ٜعذ فشٛك راد دلاٍخ  -4

 فــ٠ اٍغــٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَــٞ عـَٜه اٍْغــزَٚي٢ٔ رؼضٝ ٍْزغ٢ش ّيبٓ اٍغئ

دح ثــ٢ٔ ّــذٝ رــأص٢ش رجٖـــ٠ اٍؼلاّـــخ اٍزغبس١ـــخ اٍْغـــزٜس(  25.2ػٖذ ّغـزٜٝ اٍذلاٍــخ ) إؽقبئ٢خلا ١ٜعذ فشٛك راد دلاٍخ  -5

 .فــ٠ اٍغــٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَــٞ عـَٜه اٍْغــزَٚي٢ٔ رؼضٝ ٍْزغ٢ش اٍؾبٍخ الاعزْبػ٢خ

 العلاهت التجبرٌت .1

 .العلاهت التجبرٌتهفهىم  .1.1

رؼشف اٍؼلاّخ ٍغخ ػَٞ إٔٚب : "ىٌ أصش ف٠ اٍؾ٠ء ٍَذلاٍخ ػ٢َ٘ ٛر٢ْضٗ ػٔ غ٢شٗ ، ٠ٙٛ ّؾزنخ ّٔ اٍؼَـِ ثْؼٖـٞ اٍْؼشفـخ ، ّٛضـبً 

َذلاٍخ ػ٢َٚب ٛر٢٢ْضٙب"؛ ١ٛنـبً : "اٍْؼَـِ ّـٔ اٍؼلاّـخ ، أٟ ا٥صـش اٍـزٟ ١غـزذً ثـ٘ ػَـٞ اٍطش١ـل ، ّٛـب ١ؼَـِ ثـ٘ رٍو : ػَِ اٍذٍٛخ ٍ

ّٔ  ٢ّْضا   أّب افطلاؽب ف٢نقذ ثبٍؼلاّخ اٍزغبس١خ : "ىٌ ّب ١أخز ؽيلا  .(2224) فؤاد، اٍؾ٠ء ّٛب ١ٖقت ف٠ اٍطش١ل ف٢غزٚذٝ ث٘

بُ أٛ سعُٜ أٛ سّٜص أٛ أخزبُ أٛ فـٜس أٛ ٕقـٜػ أٛ أ١ـخ إؽـبسح أخـشٝ أٛ ّغٜػـخ أعْبء أٛ ىَْبد أٛ رٜم٢ؼبد أٛ ؽشٛف أٛ أسم

ىْب رؼشف ػَٞ إٔٚـب : . (2214سؽْخ،  أثٜ" ) ّٔ ا٧ؽبساد إرا ىبٕذ رغزخذُ أٛ ١شاد اعزخذاّٚب ر٢٢ْض ّٖزغبد أ١ب ىبٓ ّقذسٙب

مطبع عـٜم٠ ّؾـذد ، ؽ٢ـش رشريـض ػَـٞ مـ٢ِ ّٛغْٜػخ اٍشّٜص ٍغَؼخ أٛ خذّخ ّؤعغخ ّب ، ٛافز٠ رقشك ٕقغٚب ف٠   "رٍو الاعِ

ّبد١خ ٛم٢ِ ّؼ١ٜٖخ " ٙزا اٍْغْٜع غ٢ش اٍْزغبٕظ ١زشه آصبس ػ٢ْنخ فـ٠ ٕقـظ اٍْغـزَٚو ، ٛٙـزٗ ا٥عـْبء ٛاٍشّـٜص ػـبدح ّـب ريـٜٓ 

 (.12، 2214) ؽٜاط، ."ّؾ٢ْخ مب٢ٕٜٕب

 .خصبئص العلاهت التجبرٌت .1.1

 (:2214، ػج٢ذاد) أْٙٚبٍَؼلاّخ اٍزغبس١خ ػذد ّٔ اٍخقبئـ ّٔ 

ثؾ٢ش ١ْئ ٕطقٚب ثغٍٜٚخ ٛرزىشٙب ثغ٢ش ػٖبء، ثب٧مبفخ ٥ٓ ريـٜٓ ّخزقـشح ؽزـٞ رجنـٞ فـ٠ رٙـٔ  ٛاٍجغبهخ،اٍغٍٜٚخ  -1

   ّْئ.اٍْغزَٚو ٛراىشر٘ ٥هًٜ ٛمذ 

 .٢ّْٛضح ػٔ ػلاّبد اٍغَغ اٍْٖبفغخأٓ ريٜٓ فش١ذح  -2

 .٢خ ث٢ْْضاد اٍغَؼخ ٛإ١غبث٢برٚبأٓ ريٜٓ ّٜؽ -3

 .أٛ ثبٍؾش١ؾخ اٍْٜعٚخ إ٢ٍٚب أٓ ريٜٓ ّٜؽ٢خ ثقٖـ اٍغَؼخ -4

  اٍؼبُ.أٓ ريٜٓ ّؾشٛػخ ٛغ٢ش ّٖبف٢خ ٤ٍداة أٛ اٍٖظبُ  -5

 .أٟ إٔٚب غ٢ش ّغغَخ ّٔ هشف ّؤعغبد أخشٝ اٍقٖبػ٢خ،إّيب٢ٕخ مجٍٜٚب ٍذٝ ّٖظْخ ؽنٜك اٍَْي٢خ  -6
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 السلىك الوستهلل .1

  تعرٌف سلىك الوستهلل .1.1

، أٛ خبسع٠ ؽ٢بً ّب ٜٙ ّؼشٛك ػ٢َ٘ خ رؼشم٘ إٍٞ ّٖج٘ داخ٠َٜٙ ػجبسح ػٔ رَو اٍزقشفبد اٍز٠ رٖزظ ػٔ ؽخـ ّب ٕز٢غ    

أ١نب ٠ٙ ػ٢َْخ ّؼنذح ٥ٓ فِٚ دافغ اٍْغزَٚي٢ٔ ٍـ٢ظ ثـب٥ّش اٍغـٌٚ اٍجغـ٢و ، ثـٌ إٕـ٘  ، ّٔ أعٌ إؽجبع سغجبر٘ ٛعذ ؽبعبر٘ٛرٍو 

ض١ـذ ّـٔ فـؼٜثخ ّؼشفـخ دٛافـغ ػ٢َْخ فؼجخ ّؼنذح ثغجت أٓ اٍيض٢ش ّٔ ا٥فشاد لا ١شغجٜٓ ف٠ اٍزقش١ؼ ػٔ دٛافؼِٚ ، ٛٙـزا ّـب ١

، (2223مؾــ،  أثـٜ) ػٖذ ؽشاء ّٖزظ ّـب أٛ ػـذُ ؽـشائ٘ اٍْغزَٚو ٜٙ ػذُ ّؼشفخ ثؼل اٍْغزَٚي٢ٔ ثؾن٢نخ اٍذٛافغ اٍز٠ رؾشىِٚ

١ٛؼشف عَٜه اٍْغزَٚو ثإٔ٘ ا٥فؼبً ٛاٍزقشفبد اٍْجبؽشح ٦ٍفشاد ٍَؾقًٜ ػَٞ عَؼخ أٛ خذّخ ، ٛاٍز٠ رزنـْٔ ارخـبر مـشاساد 

 .(2218ص٢ٙش، ) اٍؾشاء 

 هوٍت سلىك الوستهللأ .1.1

رغبِٙ دساعخ عَٜه اٍْغزَٚو ف٠ رْي٢ٔ اٍْؤصش١ٔ ػَٞ اٍنشاس اٍؾشائ٠ ّٔ إعشاء ىبفخ اٍزؾ٢َلاد اٍلاصّخ ٍٖنبه اٍنٜح أٛ      

قٞ إؽجبع اٍنؼـ ٍْخزَـ اٍجذائٌ اٍغَؼ٢خ أٛ اٍخذ٢ّخ اٍْزبؽخ ، ٛاخز٢بس اٍجذ١ٌ أٛ اٍْبسىخ ّٔ اٍغَؼخ أٛ اٍخذّخ اٍز٠ رؾنل أم

 . (2218) اٍغذ١ش، ّْئ

إٓ ٙـزٗ اٍذساعـبد رق٢ـذ فـ٠ إّـذاد اٍْغـزَٚو ثيبفـخ اٍْؼَّٜـبد ٛاٍج٢بٕـبد اٍزـ٠ رغـبػذٗ فـ٠ الاخز٢ـبس ا٥ّضـٌ ثـ٢ٔ اٍؼذ١ـذ     

ىْب أٓ ٕزبئظ ٙزٗ ّـٔ اٍغـَغ أٛ اٍخـذّبد أٛ ا٥فيـبس اٍْطشٛؽـخ ػ٢َـ٘ ٛفـل إّيب٢ٕبرـ٘ اٍؾشائ٢خ ٢ٍّٜٛ٘ ٛرٛم٘ اٍؾخق٠ ، 

اٍذساعبد مذ رق٢ذٗ فـ٠ رؾذ١ذ ؽبعبر٘ ٛسغجبر٘ ؽغت ا١ٍٜٛ٥بد اٍز٠ رؾذدٙب ّـٜاسدٗ اٍْب٢ٍخ ّـٔ عٚخ ، ٛظشٛف٘ اٍج٢ئ٢خ اٍْؾ٢طخ 

 . (2218) ص٢ٙش، ث٘ ّٔ عٚخ أخشٝ ّٔ خلاً فِْٚٚ ٛرقغ٢شِٙ ٍٚزا اٍغَٜه أٛ راه

 الذراست إجراءاث .1

 :وعٍنتهب هجتوع الذراست .1.1

 .ثؾش١ٖجب  ّغزَٚو  242ٍذساعخ ػَٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١، ٛرٍو ّٔ خلاً ػ٢ٖخ ّيٜٕخ ّٔ هجنذ ٙزٗ ا

 أداة الذراست: .1.1

ٛاعزخذُ اٍخبفخ ثبٍذساعخ، ٍزقجؼ أداح ٍغْغ اٍْؼَّٜبد ثبٍشعٜع ٍؼذد ّٔ اٍذساعبد اٍْخزَقخ،  ثٖبء أداح اٍذساعخ، جبؽشمبُ اٍ

 أٛصآ رَو اٍقنشاد ػَٞ اٍٖؾٜ اٍزب٠ٍ:اؽزغبة رِ  ،ّن٢بط ٢ٍيشد اٍخْبع٠ ٍزَو اٍقنشاد اٍجبؽش

 اٍٖغجخ اٍْؼذً

 ّشرقؼخ عذا   122% -% 82

 ّشرقؼخ 79.9% -% 72

 ّزٜعطخ 69.9% -% 62

 ّٖخقنخ 59.9% -% 52

 ّٖخقنخ عذا   %52أمٌ ّٔ 

 

 :صذق الأداء .4.3

 اٍٖٚبئ٢خ. بسرٚف٠ فٜ ٛرِ رؼذ١َٚب ٍزظٚشرِ ػشك أداح اٍذساعخ ػَٞ ّغْٜػخ ّٔ اٍْزخقق٢ٔ ف٠ ّغبً اٍذساعخ، 

 ثببث الأداة:  .1.1

ٛمذ ثَغذ م٢ْخ ٙزا زؾذ١ذ الارغبك اٍذاخ٠َ ٍقنشاد الاعزجبٕخ ٍّؼبٌّ اٍضجبد ٦ٍداح رِ اعزخذاُ ّؼبدٍخ ىشٕٛجبؿ أٍقب  ث٢بّٓٔ اعٌ 

 .ٍزا ١ْئ اعزخذاّٚب ف٠ اٍذساعخٛرؾ٢ش ٙزٗ اٍن٢ْخ أٓ ا٥داح رزْزغ ثذسعخ ّشرقؼخ  ٍَْغبً اٍي٠َ(0.84 ) اٍْؼبٌّ 
 نتبئج الذراست  .5

 اٍذساعخ. أداحٙزٗ ث٢بٓ لاِٙ اٍٖزبئظ اٍْغزخَقخ ّٔ 

 الىصفً الإحصبء .5.1

 اٍزيشاساد ٛاٍٖغجخ اٍْئ١ٜخ ؽغت رٜص١غ اٍْزغ٢شاد: .5.1.1

 اٍغٖظ: -
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 اٍٖغجخ اٍْئ١ٜخ اٍزيشاساد اٍغٖظ

 %12.1 32 رىش

 %89.9 286 إٔضٞ

 %122 318 اٍْغْٜع

 .ا٧ؽقبئ٠بؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ اٍج إػذاداٍْقذس: ّٔ        

 اٍؾبٍخ الاعزْبػ٢خ: -

 اٍٖغجخ اٍْئ١ٜخ اٍزيشاساد اٍؾبٍخ الاعزْبػ٢خ

 %68.2 217 أػضة

 %31.8 121 ّزضٛط

 %122 318 اٍْغْٜع

 .ا٧ؽقبئ٠اٍجبؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ  إػذاداٍْقذس: ّٔ 

 :اٍؼْش -

 اٍٖغجخ اٍْئ١ٜخ اٍزيشاساد اٍؼْش

 %13.2 42 22امٌ ّٔ 

 %53.8 171 25إٍٞ  22ّٔ 

 %12.9 41 32إٍٞ  25ّٔ

 %22.1 64 فأىضش 32

 %122 318 اٍْغْٜع

 .ا٧ؽقبئ٠اٍجبؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ  إػذاداٍْقذس: ّٔ 
 اٍْؤٌٙ: -

 اٍٖغجخ اٍْئ١ٜخ اٍزيشاساد اٍْؤٌٙ

 %26.4 84 صبٕٜٟ

 %68.2 217 عبّؼ٠

 %4.8 15 ّبعغز٢ش

 %2.6 2 دىزٜساٗ

 %122 318 اٍْغْٜع

 .ا٧ؽقبئ٠اٍجبؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ  إػذاداٍْقذس: ّٔ 

 اٍذخٌ: -

 اٍٖغجخ اٍْئ١ٜخ اٍزيشاساد اٍذخٌ

 %57.2 182 1222أمٌ ّٔ

 %17.9 57 3222إٍٞ  1222ّٔ 

 %6 19 5222إٍٞ  3221ّٔ 

 %18.9 62 5222أىضش ّٔ

 %122 318 اٍْغْٜع

 .ا٧ؽقبئ٠اٍجبؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ  إػذادْقذس: ّٔ اٍ     
 

 أسئلت الذراست .5.1

 اٍذساعخ. ثأعئَخٙزا ث٢بٓ لاِٙ اٍٖزبئظ اٍْزؼَنخ 
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الوتىسط  الفقرة الرقن

 الحسببً

الانحراف 

 الوعٍبري

النسبت 

 الوئىٌت

 الذرجت

رؤصش اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ ثؾيٌ ىج٢ش ػَٞ عَٜه  1

 ٍنشاس اٍؾشائ٠اٍْغزَٚو ػٖذ ارخبر ا

 ّشرقؼخ  83.83% 2.8135 4.1917

رقنٌ ؽشاء اٍْٖزغبد راد اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ  2

 اٍْؾٜٚسح ثغل اٍٖظش ػٔ اسرقبع صْٖٚب

 ّٖخقنخ 59.93% 1.2285 2.9968

١زأصش مشاس اخز٢بسه ٍَؼلاّخ اٍزغبس١خ ّٔ اٍغَغ  3

 ػَٞ اٍْٖزغبد اٍْؾ٢َخ

 ّزٜعطخ 69.42% 2.9529 3.4713

ْٖزغبد اٍْغزٜسدح ػَٞ اٍْٖزغبد رقنٌ اٍ 4

 اٍْؾ٢َخ

 ّٖخقنخ 59.16% 1.2182 2.9583

اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ رؾ٠ْ اٍْغزَٚو ّٔ اٍغَغ  5

 اٍْنَذح

 ّشرقؼخ  87.62% 2.7525 4.3822

اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ رغبِٙ ف٠ رؾي٢ٌ ٛلاء  6

 اٍْغزَٚو ٍَغَؼخ

 ّشرقؼخ  81.53% 2.8663 4.2767

اٍزغبس١خ ّٔ اٍغَغ ٛفنب ١زأصش اخز٢بسه ٍَؼلاّخ  7

 ٍَضنبفخ اٍغبئذح ف٠ ّغزْؼو

 ّزٜعطخ 66.73% 1.1248 3.3365

 ّشرقؼخ %73.69 2.9454 3.6849 أصٖبء ؽشائو اٍؼلاّخ اٍزغبس١خرشاػ٠  8

١ؤصش ثَذ اٍْٖؾأ ٍَؼلاّخ اٍزغبس١خ ػَٞ مشاس  9

 ؽشائو

 ّشرقؼخ 72.92% 1.1231 3.5463

اس ؽشائو ٖٙبه ػلامخ هشد١خ ث٢ٔ اٍذخٌ ٛمش 12

 ٍَْٖزغبد اٍز٠ رؾٌْ ػلاّخ رغبس١خ ّؾٜٚسح

 ّشرقؼخ  82.58% 2.9799 4.2292

١ـؤصش ػْش اٍْغزَٚو ػَٞ مشاس ؽشائ٘  11

 ٍَْٖزغبد اٍز٠ رؾٌْ ػلاّخ رغبس١خ ّؾٜٚسح

 ّشرقؼخ 76.25% 2.9839 3.8129

١ؤصش اٍْغزٜٝ الاعزْبػ٠ ٍَْغزَٚو ػَٞ مشاس  12

رغبس١خ  اخز٢بسٗ ٍَغَغ اٍز٠ رؾٌْ ػلاّخ

 ّؾٜٚسح

 ّشرقؼخ  82.26% 2.9788 4.2232

١زأصش اخز٢بسه ٍْٖزظ رٟ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ ثنــٜح  13

 ٙزٗ اٍؼلاّخ ف٠ اٍغٜك

 ّشرقؼخ 75.25% 2.9322 3.7525

رقنٌ ؽـشاء اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْؾٜٚسح ّٔ  14

 اٍغَغ ٥ٕٚب ريٜٓ ّيقٍٜخ

 ّشرقؼخ 71.93% 2.9764 3.5968

 ّشرقؼخ  %81.48 2.8924 4.2744 غبس١خ رض١ذ ّٔ صنزو ثبٍْٖزظاٍؼلاّبد اٍز 15

اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ رؼط٠ فٜسح ر٢ٖٙخ ع٢ذح ػٔ  16

 اٍْٖزظ

 ّشرقؼخ  81.79% 2.8811 4.2897

ٕٜٛػ٢خ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ رؼذ مْبٕب ٍغٜدح  17

 اٍْٖزظ

 ّشرقؼخ  82.59% 2.8519 4.1299

َْيخ رض١ذ ا٥ٛمبع الامزقبد١خ اٍْزٖب٢ّخ ف٠ اٍْ 18

 ّٔ أ٢ْٙخ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ

 ّشرقؼخ 78.84% 2.8875 3.9423

 ّشرقؼخ %77.63 1.325 3.624 الذرجت الكلٍت

 .ا٧ؽقبئ٠اٍجبؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ  إػذاداٍْقذس: ّٔ      
ٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ؽقٌ ػَٞ ١زنؼ ّٔ خلاً اٍغذًٛ أٓ رأص٢ش رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَ 

 %(.77.63(، ٛثذسعخ اعزغبثخ ىج٢شح ثٖغجخ )1.325(، ٛإؾشاف ّؼ٢بسٟ ١جَغ )3.624ّزٜعو ؽغبث٠ ١جَغ )
 اختببر الفرضٍبث 5.1

 الأولىنتبئج اختببر الفرضٍت  5.3.1
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اد أفشاد اٍؼ٢ٖخ ٍذسعخ ف٠ رنذ١ش (α=05.0)ٛمذ ٕقذ ػَٞ ألا ١ٜعذ ٖٙبه فشٛك راد دلاٍخ إؽقبئ٢خ ػٖذ ّغزٜٝ اٍذلاٍخ 

رأص٢ش رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍٖٜع، ٍٛقؾـ اٍقشم٢خ 

 (، ٛرج٢ٔ ٕزبئظ اٍغذًٛ اٍزب٠ٍ رٍو:One-Way ANOVAاعزخذُ اخزجبس رؾ٢ٌَ اٍزجب١ٔ ا٥ؽبدٟ )

ّغْٜع  ّقذس اٍزجب١ٔ

 اٍْشثؼبد

دسعبد 

 اٍؾش١خ

و ّزٜع

 اٍْشثؼبد

 ّغزٜٝ اٍذلاٍخ Fم٢ْخ 

 2.152 1.892 2.138 1 2.138 ث٢ٔ اٍْغْٜػبد

 2.269 327 21.152 خلاً اٍْغْٜػبد

  328 21.288 اٍْغْٜع

 .ا٧ؽقبئ٠اٍجبؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ  إػذاداٍْقذس: ّٔ      
ف٠ رنذ١شاد أفشاد اٍؼ٢ٖخ ٍذسعخ ّذٝ رأص٢ش  (α=05.0)١زنؼ ّٔ اٍغذًٛ ػذُ ٛعٜد فشٛك راد دلاٍخ إؽقبئ٢خ ػٖذ ّغزٜٝ 

 رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍٖٜع.

 الفرضٍت الثبنٍت: اختببر نتبئج 5.1.1

أفشاد اٍؼ٢ٖخ ٍذسعخ  ف٠ رنذ١شاد (α=05.0)ٛمذ ٕقذ ػَٞ ألا ١ٜعذ ٖٙبه فشٛك راد دلاٍخ إؽقبئ٢خ ػٖذ ّغزٜٝ اٍذلاٍخ 

رأص٢ش رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍؼْش، ٍٛقؾـ اٍقشم٢خ 

 (، ٛرج٢ٔ ٕزبئظ اٍغذًٛ اٍزب٠ٍ رٍو:One-Way ANOVAاعزخذُ اخزجبس رؾ٢ٌَ اٍزجب١ٔ ا٥ؽبدٟ )

ّغْٜع  ّقذس اٍزجب١ٔ

 اٍْشثؼبد

دسعبد 

 اٍؾش١خ

ّزٜعو 

 اٍْشثؼبد

 ّغزٜٝ اٍذلاٍخ Fم٢ْخ 

 2.145 2.992 3.219 1 3.219 ث٢ٔ اٍْغْٜػبد

 2.881 312 273.286 خلاً اٍْغْٜػبد

  311 276.324 اٍْغْٜع

 .ا٧ؽقبئ٠اٍجبؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ  إػذاداٍْقذس: ّٔ     
ف٠ رنذ١شاد أفشاد اٍؼ٢ٖخ ٍذسعخ ّذٝ رأص٢ش  (α=05.0)١زنؼ ّٔ اٍغذًٛ ػذُ ٛعٜد فشٛك راد دلاٍخ إؽقبئ٢خ ػٖذ ّغزٜٝ 

 رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍؼْش.

 الفرضٍت الثبلثت: اختببر نتبئج 5.1.1

د اٍؼ٢ٖخ ٍذسعخ رأص٢ش ف٠ رنذ١شاد أفشا (α=05.0)ٛمذ ٕقذ ػَٞ ١ٜعذ ٖٙبه فشٛك راد دلاٍخ إؽقبئ٢خ ػٖذ ّغزٜٝ اٍذلاٍخ 

رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍْؤٌٙ، ٍٛقؾـ اٍقشم٢خ اعزخذُ 

 (، ٛرج٢ٔ ٕزبئظ اٍغذًٛ اٍزب٠ٍ رٍو:One-Way ANOVAاخزجبس رؾ٢ٌَ اٍزجب١ٔ ا٥ؽبدٟ )

ّغْٜع  ّقذس اٍزجب١ٔ

 اٍْشثؼبد

دسعبد 

 اٍؾش١خ

ّزٜعو 

 ثؼبداٍْش

 ّغزٜٝ اٍذلاٍخ Fم٢ْخ 

 2.217 4.987 1.561 1 1.561 ث٢ٔ اٍْغْٜػبد

 2.265 329 81.772 خلاً اٍْغْٜػبد

  312 83.331 اٍْغْٜع

 .ا٧ؽقبئ٠اٍجبؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ  إػذاداٍْقذس: ّٔ     
رنذ١شاد أفشاد اٍؼ٢ٖخ ٍذسعخ ّذٝ رأص٢ش  ف٠ (α=05.0)١زنؼ ّٔ اٍغذًٛ ٛعٜد فشٛك راد دلاٍخ إؽقبئ٢خ ػٖذ ّغزٜٝ 

 رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍْؤٌٙ.

 الفرضٍت الرابعت: اختببر نتبئج 5.1.1

٢ٖخ ٍذسعخ ف٠ رنذ١شاد أفشاد اٍؼ (α=05.0)ٛمذ ٕقذ ػَٞ ألا ١ٜعذ ٖٙبه فشٛك راد دلاٍخ إؽقبئ٢خ ػٖذ ّغزٜٝ اٍذلاٍخ 

رأص٢ش رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍذخٌ، ٍٛقؾـ اٍقشم٢خ 

 (، ٛرج٢ٔ ٕزبئظ اٍغذًٛ اٍزب٠ٍ رٍو:One-Way ANOVAاعزخذُ اخزجبس رؾ٢ٌَ اٍزجب١ٔ ا٥ؽبدٟ )
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ّغْٜع  ّقذس اٍزجب١ٔ

 اٍْشثؼبد

دسعبد 

 اٍؾش١خ

ّزٜعو 

 بداٍْشثؼ

 ّغزٜٝ اٍذلاٍخ Fم٢ْخ 

 2.722 3.267 2.175 1 2.175 ث٢ٔ اٍْغْٜػبد

 1.378 312 427.132 خلاً اٍْغْٜػبد

  311 427.324 اٍْغْٜع

 .ا٧ؽقبئ٠اٍجبؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ  إػذاداٍْقذس: ّٔ    
ف٠ رنذ١شاد أفشاد اٍؼ٢ٖخ ٍذسعخ ّذٝ رأص٢ش  (α=05.0)١زنؼ ّٔ اٍغذًٛ ػذُ ٛعٜد فشٛك راد دلاٍخ إؽقبئ٢خ ػٖذ ّغزٜٝ 

 رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍذخٌ.

 الفرضٍت الخبهست:اختببر نتبئج  5.1.5

ٍؼ٢ٖخ ٍذسعخ ف٠ رنذ١شاد أفشاد ا (α=05.0)ٛمذ ٕقذ ػَٞ ألا ١ٜعذ ٖٙبه فشٛك راد دلاٍخ إؽقبئ٢خ ػٖذ ّغزٜٝ اٍذلاٍخ 

 رأص٢ش رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍؾبٍخ الاعزْبػ٢خ.

، ٛرج٢ٔ ٕزبئظ اٍغذًٛ اٍزب٠ٍ Independent Test-Tٍٛقؾـ ٙزٗ اٍقشم٢خ مذ رِ اعزخذاُ اخزجبس )د( ٍؼ٢ٖز٢ٔ ّغزنَز٢ٔ 

 رٍو:

 ٝ اٍذلاٍخّغزٜ م٢ْخ د ّزضٛط أػضة اٍْغبً 

 الإؾشاف اٍْزٜعو الإؾشاف اٍْزٜعو

 2.288 1.445 2.51762 3.8221 2.45925 3.7625 اٍذسعخ اٍي٢َخ

 .ا٧ؽقبئ٠اٍجبؽش ثبلاػزْبد ػَٞ ٕزبئظ اٍزؾ٢ٌَ  إػذاداٍْقذس: ّٔ     
ٍؼ٢ٖخ ٍذسعخ ّذٝ رأص٢ش ف٠ رنذ١شاد أفشاد ا (α=05.0)١زنؼ ّٔ اٍغذًٛ ػذُ ٛعٜد فشٛك راد دلاٍخ إؽقبئ٢خ ػٖذ ّغزٜٝ 

 رج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍؾبٍخ الاعزْبػ٢خ.

 

 الخبتوت .6
ٕزبئظ اٍقشم٢بد  أصجززٖ٘ٙبه اصش ٛامؼ ٍَؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح ػَٞ اٍْغزَٚو اٍجؾش٠ٖ١ ٛٙزا ّب  أ١ٓزج٢ٔ ّٔ اٍٖزبئظ اٍغبثنخ 

 زج٠ٖ اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ اٍْغزٜسدح إٍٞ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚي٢ٔ ٍْزغ٢ش اٍٖٜع.ٍ رأص٢شٖٙبه  أٓ، ؽ٢ش ارنؼ اٍغبثنخ

 .اٍؾبٍخ الاعزْبػ٢خ، ٍْٛزغ٢ش اٍذخٌ، ٍْٛزغ٢ش اٍْؤٌٙ ، ٍْٛزغ٢ش اٍؼْشٛ

 التىصٍبث: .7

  - :ٕٜف٠ ثْب ٠َ١ اٍذساعخ،ٛػَٞ مٜء ٕزبئظ 

ثؾ٢ـش رزٖـبًٛ  أخشٝ أعٜاكف٠ اٍغٜك اٍجؾش٠ٖ١ أٛ  شٝ ّْبصَـخ ٍَذساعـخ اٍؾب٢ٍـخمـشٛسح اٍن٢ـبُ ثذساعـبد أخـ -

، ّٛنبسٕخ ّٜمـٜع اٍْبسىـخ اٍزغبس١ـخ ّٛنبسٕزٚب ّغ اٍْبسىبد ٛاٍْٖزغبد اٍْؾ٢َخ ّٔ اعٌ اٍزؼشف ػَٞ اٍقشٛك ث٢ْٖٚب

 اٍٖزبئظ ث٢ٔ رَو اٍذساعبد.

اٍيق٢َخ  ا٧عشاءادٍزغبس١خ ػَٞ اٍْغزَٚي٢ٔ ثطش١نخ دٛس١خ ٛارخبر ٓ رن٢ظ اصش ٙزٗ اٍؼلاّبد األاثذ ٍَغٚبد اٍشمبث٢خ   -

 ثذػِ اٍْٖزظ اٍْؾ٠َ.

هشك  إ١غبدىبد اٍْغزٜسدح ّٛؾبٍٛخ بساٍذسٛط ٛاٍؼجش ّٔ اٍٜلاء اٍؾبفٌ ٍَْغزَٚو ٍَْ ثأخزم٢بُ اٍْؤعغبد اٍٜه٢ٖخ  -

 ٍيغت اٍضثبئٔ ٛٛلائِٚ.

 :الوراجع

ّغَخ الاداسح  اٍْشرجطــخ ثأثؼــبد مــشاس اٍْغــزَٚو ثبٍؾــشاء أٛ ػذّــ٘.اٍْزغ٢ــشاد (. 2224) ، ؽْضح.أثــٜ سؽْــخ [1]

 .2. ّغَذ7. ػذد اٍؼشث٢خ

 .داس صٙشآ ٍَٖؾش . ّـذخٌ ّزيبّـٌ اٍْغـزَٚو،عـَٜه  (.2218) .ّؾْـذ ،اٍغـذ١ش [2]

 ٍغبّؼ٢خ.ااٍذاس  . ا٢ٍبثب٢ٕ٘   رؼَِ ّٔ اٍزغشثخ ا٥عٜاكى٢ـ رغ٢طش ػَٞ  .(2223مؾـ، ػجذ اٍغلاُ ) أثٜ [3]

 .6. ّغَذ 23. ػذد دساعبد امزقبد١خّغَخ . اٍؼلاّخ اٍزغبس١خ ىأداح ؽْب١خ(.  2214ؽٜاط، ٍّٜٜد. ) [4]

 .]ررسالة ماجستي  [.٢ّذا٢ٕخ ا٧ػلآ اٍزغبسٟ ٛأصشٗ ػَٞ اٍغَٜه اٍؾشائ٠ ٍَْغـزَٚو" دساعـخ .(1999) سصك، اؽْذ. [5]

 فَغط٢ٔ. عبّؼخ اٍنذط. 

https://search.mandumah.com/Record/526628
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 . 1ع.7ّظ. ْغَخ اٍؼب٢ٍْخ ٍَزغ١ٜل ا٧علا٠ّاٍ. صش اٍن٢ِ ا٧علا٢ّخ ػَٞ عَٜه اٍْغزَٚو(. أ2218ص٢ٙش، هبٙش. ) [6]

 .. اٍــــذاس اٍغبّؼ٢ــــخ ٍَطجبػــــخإداسح اٍزغــــ١ٜل(. 2214) ػجــــذ اٍقزــــبػ، ّؾْــــذ. [7]

 ٍَٖؾش ٛاٍزٜص١غ. داس اٍْغــزنجٌ .ّــذخٌ عــَٜى٠ :عــَٜه اٍْغــزَٚو(. 2214) ػج٢ــذاد، ّؾْــذ. [8]

ع٢بساد اٍشىٜة  سح اٍز٢ٖٙـخ ٍؼلاّـخ ا٢ٍْْـضح. دساعـخ ٢ّذا٢ٕـخ ثـبٍزطج٢ل ػَـٞاٍقـٜ.(. 2224) فـؤاد، ّؾْـٜد. [9]

 . 495- 455 .اٍؼذد اٍضب٠ٕ .ّغَـخ اٍذساعـبد اٍْب٢ٍـخ ٛاٍزغبس١ـخثبٍنبٙشح اٍيجـشٝ. 
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